Boken som hindelse —

Adam Helms och svensk marknadsféringshistoria

Det var vackert och soligt nir kryssningsfartyget Saga lade ut frain Goéteborg klockan sex pa
kvillen. Mote for Svenska Bokhandlareféreningen: 7Tvahundratrettio bokhandlare och
bokhandlarefruar fran Ystad till Boden och ett 30-tal bokf6rliggare och bokforliggarefruar”, som
tidningarna skrev, stimde upp i ”En bokmal ilskar havets vig”. Aret var 1954 och alla var dir,
alla utom en. Adam Helms saknades. Den yvige och skojfriske danskittade forlagsdirektéren for
Forum vars energi och graspringda skidgg hade blivit en sjilvklar del av den svenska
torlagsvirlden holl i sjilva verket pa att kliva in 1 en helikopter. Vid Vinga hann Helms ikapp Saga
och landade pa akterdicket efter att forst latit Forumprospekt regna ned 6ver bokhandlare och
konkurrenter (en hel del blaste sa klart ocksa ned i havet). G6teborgs-Postens fotograf férevigade
den dramatiska hindelsen innan han erbjods en plats tillbaka pa den atervindande helikoptern sa
att bilderna skulle kunna publiceras i morgondagens tidning. En vilregisserad 6verraskning”,
visserligen, men nésta dags artiklar bevisade Helms framgang 1 att rikta stalkastarljuset mot

honom sjéilv.1

I en forelasning tva ar tidigare hade Helms forklarat att “upprepa, upprepa, upprepa ar all reklams
lag”? Allra bist 4r det dock om man far nigon annan att upprepa ens budskap, och en sidan
publicitet skapade Helms pa helt andra sitt dn genom klassiska annonser. Helms blev en av de
storsta marknadsforingspionjirerna inom den svenska bokbranschen och han blev det genom sin
formaga att skapa uppstandelse runt sin utgivning och person. Han férstod mycket tidigt att
boken maste vara nagot utdver en fysisk produkt, utdver ocksa dess textmissiga innehall. For att
skapa ett virde som ocksa var bestindigt 6ver en lingre tid behévde boken omges av en
hindelse. De allra bésta av sidana “hindelser” sag ocksa till att flita samman uppstindelsen med
innehallet f6r att inte glémmas bort eller framsta som billiga tricks. Detta gillde inte bara bocker:
ur den 6verraskande helikoptern steg Gverraskningarnas man. Om det var nagot som Helms

upprepade under sitt liv var det frimst en mycket medial oférutsigbarhet.

Att bocker, forfattare och till och med forliggare blev till mediala hindelser var inget nytt ens
1954. Pa senare tid har vi fatt erfara hur Dan Browns Da 1inci-koden (pa svenska 2003) och Stieg
Larssons Millenniumserie (2005-2007) fatt enorma genombrott som ingen tillats stilla sig likgiltig

infor. Dock har marknadsféringshindelserna blivit allt mer virtuella. Under hosten 2010 bérjade



svenska medier rapportera om en svensk debutant, Jan Wallentin, vars bok S#indbergs stjarma som
hade salts till 16 linder for avsevirda forskott innan boken getts ut. Hir skapades alltsa en
uppstandelse runt en bok som dnnu var varken fysisk vara eller innehall. Boken blev en ”snackis”

och spred sig fran mun-till-6ra enbart som nagot som uppmarksammades for att vara kint.

I ett allt extremare och snabbare medieklimat kan det vara litt att avfirda forlagens
marknadsféring som cynisk bestsellerism. Problemet med detta dr inte bara, som vi kan forledas
tro, den forenklande uppfattningen att det “var bittre for”, men ocksa den felaktiga idén att en
aggressiv marknadsforing av populdrkultur i grunden har férindrat marknadsféringens natur.
Den mest patagliga utvecklingen verkar vara mot en situation dir bokens innehall fjirmas frin
boken som hindelse, nagot som 1 det langa loppet inte kan gbra nagot gott fér dess virde 6ver
tid. For att forsta forhallandet mellan marknadsféring och bokbranschen, och mellan hindelse
och innehall, ir Adam Helms ett bra stille att borja. Helms var en man vars langa karriar i
torlagsbranschen, frain 1942 till 1980, innehdll ett otal spektakuldra hindelser som den dér vid

Vinga en varm majkvall.

Marknaden kommer till Sverige

Lite forenklat kan det sigas att historien om marknadsféring i Sverige har dominerats av en
berittelse om annonsbyrierna. Det ir siledes for det mesta grafiska reklamuttryck inom vil
avgrinsade institutionella ramar som stir i fokus. Enligt denna berittelse var svensk
marknadsfoéring timligen statisk innan en “kreativ revolution” intriffade under 1960-talet, frimst
foretradd av radikala byrder som Svenska Telegrambyran i Malmé och Arbmans i Stockholm.
Inspirationen kom fran ett nytt reklamsprak i USA dir Bill Bernback och Ned Doyle pa DDB
hade skapat en ikonisk Volkswagen-kampanj, ”Think Small”, 1959. Reklamen blev nu symbolisk
snarare dn faktisk, startskottet pa en virtualisering som underlittade en rorelse dir varumirken
gjordes till psykologiskt pregnanta representationer av mer eller minde subliminala virden. Denna
utveckling frain ”produktionsaldern” till “marknadséaldern” accentuerades genom det féraldrade
retur-provisionssystemet. Systemet gick ut pd annonsbyraer formedlade reklam till tidningarna
som 1 sin tur betalade provision tillbaka. Detta frimjade inte kreativiteten pa vilméiende byraer

och systemet avvecklades 1965.”



Ett modernt tilligg till marknadsféringshistoria sett genom annonsbyriernas perspektiv dr att
helhetssynen pa reklam och varumirkesbygge (under namn som ”integrerad kommunikation”,
”samverkande reklam” och 7360 graders varumirkesbygge”) representerar nagot nytt och
revolutionerande. Nya medier spelar enligt denna beskrivning en avgérande roll f6r nya grepp
som 7viral marknadsféring” dir ett rykte (planterat eller ej) kan sprida sig blixtsnabbt genom
nitbaserade sociala medier. Marknadsforing och varumirkesbygge gavs liknelser som anspelade
pa littsmittande virus pa 1990-talet, men fragan ir om nya medier har inneburit kvalitativa
forindringar. Varumirken har byggts under en ling tid genom att skapa en hindelse som

diskuteras pa icke-digitala gator och torg.

Det amerikanska konceptet, och ordet, “marketing” kom till Sverige redan pa 1920-talet.* Det var
under denna tid som marknadsféringen psykologiserades och tillimpades medvetet och
systematiskt i USA, frimst genom pionjiren Edward Bernays vars faster var gift med Sigmund
Freud, psykoanalysens fader. Men, som Tom Bjorklund skrev i sin Reklam i svensk marknad (1967)
sa var det egentligen inte ens da nagot nytt med att féretagen rationellt arbetade for att erGvra
marknadsandelar f6r en ny markesartikel i ett klimat av konkurrens. Bjorklund framfor exemplet
med foretaget Barnidngen vars varor var varumirkta, konsumentférpackade och marknadsférda
sa tidigt som 1 slutet av 1860-talet, langt innan varumarken ens registrerades och reglerades av

staten (vilket skedde 1885 med Kungl. Patentbyrins grundande).’

Det ir sliende att Tom Bjorklund innan sin magistrala avhandling hade varit reklam- och
marknadschef pa Nordiska Kompaniet. Han kom alltsd inte frin annonsbyra-virlden. Kanske
kan annonsbyrderna ses som ett timligen konservativt element inom = svensk
marknadsforingshistoria innan 1960-talet. Det faktum att foretagens marknadsavdelningar
framstar som mer kreativa dn datidens annonsbyrder gor det problematiskt att dra allt for stora
vixlar pa byraernas uppvaknande. En kollega till Bjorlund, Bertil Andersén som var reklamchef
pé bland annat Stomatol genomforde till exempel under 1900-talets forsta hilft ytterst avancerade

marknadsféringskampanjer med ljusreklam, ballonger, samt radio- och bioreklam.

I marknadsfoéringstanken ryms idén att det krdvs mer dn reklam (kopt utrymme) for att skapa ett
varumirke och det var detta som Andersén och hans kollegor hade forstatt. Denna “obetalda
reklam” har en uppsjé olika namn; “public relations” (PR) eller ”goodwill”. Det gar ocksa att
kalla det f6r ”publicitet” som har férdelen att det dr virdeneutralt och endast betyder att ”géra

nagot kant” (fran latinets publicitatens). Engelskans ”publicity-stunt” (ett begrepp fran Bernays



1920-tal) betyder saledes att géra nagot kint genom en hindelse. Skillnaden mellan betald reklam
och gratis publicitet dr dock inte helt enkel. Det finns alltid en kostnad, men férhoppningen ir att
journalister och allminhet ska komma till undsittning och sprida nyheten och varumirket utan
ersattning (som journalisterna ombord péa Saga nir Helms landade med helikoptern). Publicitets-
stunts som skapar en hindelse, en "hype”, ir kanske det mest kostnadseffektiva sittet att snabbt
etablera en produkt. Detta ir nigot som bokbranschen linge haft kunskap om, en bransch som
har blivit mer och mer beroende av marknadsféring och som stindigt maste etablera nya varor.
Boken dr ocksa ett intressant exempel eftersom den fysiska produkten och upplevelsen av den
har varit timligen konstant i jimférelse med andra konsumtionsvaror. Ofta var hindelser kopplat

till en bok det omrade som bast limpade sig f6r innovation.

Svalan och virldskriget

Nir Tredje Rikets arméer rullade in Polen 1 september 1939 gick en kollektiv rysning genom
styrelserummen pa de svenska foretagen. For reklambranschen var kriget katastrofalt eftersom
reklamen ofta var det forsta som fick stryka pa foten nir konsumtionen bade frivilligt och tack
vare statlig styrning minskade. Undsittning kom genom att reklammakarna inlemmades i statens
maskin liksom mycket av den privata affirsniringen. Istillet for att marknadsféra
konsumtionsvaror fanns det helt andra dndamal som reklamens psykologiska tekniker kunde
anvindas till. Det bista exemplet dr ”en svensk tiger” av Statens Informationsstyrelse fran 1941
som kombinerade mellankrigstidens paradgren att skapa slogans med en slagkraftig visuell

symbol.

Bilden av krigstiden som en period da konsumismen stréps och reklamarna fick jobb av staten ar
1 stora drag korrekt men saknar en del av det svenska niringslivet: bokbranschen. For forlagen
blev fyrtiotalet en guldidlder. Boken behévde inte konkurera mot si mainga andra
konsumtionsvaror, det gick inte att resa och vad var bidttre dn att kura skymning i lishérnan

under en sd gra och orolig tid. Per I. Gedin har kallat fyrtiotalet f6r ”den sista stora perioden for
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den traditionella bokutgivningen”,” men branschen ndjde sig inte riktigt med att 1 skyddad
verkstad endast fortsitta som tidigare och hava in vinsterna. Det gar ocksa att se tiden som en i

vilken marknadsexperiment kunde utféras med lite stérre spelrum.



Samma dag som Hitlers arméer korsade den polska grinsen, den 1 september 1939, borjade
Adam Helms sin nya anstillning pa den Bonnierigda Importbokhandeln i Stockholm. Efter inte
sarskilt framgéangsrika studier pa den prestigefyllda internatskolan Herlufsholm hade Helms
bétjat i bokbranschen i Képenhamn som 19-aring, 1923." Vid sidan av litlingstid och
anstillningar vid bokaffirerna Gad, Linds Efterfolger och Haase hade han varit lirare i
Boghandlerfagskolen och engagerat sig i Danska Bokhandlarmedhjilpareféreningen.
Engagemanget for bokbranschen, och i Féreningen Norden, ledde till att han under 1930-talet
kom att triffa Greta Nilsson som arbetade fér Sandbergs bokhandel pa Ostermalm i Stockholm.
Paret forilskade sig och Helms limnade sin danska familj f6r att bli ansvarig for dansk och norsk
litteratur pa Importbokhandeln. Greta Nilsson hade under tiden (1937) avancerat till att bli

torsiljningschef pa Bonniers. Hon skulle bli kvar i koncernen fram till 1968.

Det drojde inte linge innan Helms bérjade skissa pa en idé om en bokklubb i Bonniers regi.
Malet var kombinera ett antal bocker och skapa en hindelse kring dessa som férhoppningsvis
skulle locka kopare till att inhandla béckerna. Klubben var likt en automatiserad vin som kom
med goda rdd. Fordelarna var uppenbara. Istillet for att behova gora reklam f6r varje bok
individuellt kunde en anstringning goras for flera verk samtidigt genom att bygga upp ett
varumirke som fungerade som ett paraply. Detta blev ocksa ett utmirkt sitt att silja ett forlags
backlist da ”gamla” bocker kunde sittas i ett nytt sammanhang samt locka nya minniskor till

varan (boken) genom att den saldes pa ett nytt sitt.

Bokklubbsidén var givetvis idldre d4n Helms, men hans speciella begiavning liag 1 att mycket
noggrant studera branschens historia. En yvig och gemytligt slarvig yta dolde en skarp analytiker
som sjilv byggde upp en virldsunik boksamling om férldggar- och bokbranschen. Intresset for
marknadsféring delade han ocksa med sin nya fru som sikerligen hjilpte till med sina avsevirda
kunskaper. Hon hade fatt 1 uppdrag att ta fram idéer f6r en ny bokklubb men di hon inte hade
tid 6verlit hon arbetet till sin man som hade mer av den varan da danska och norska bécker
slutat komma efter de tyska invasionerna. Bonniers var i sjilva verket sent ute. De hade 1932
gjort ett fors6k med “Svenska Bokklubben”, men denna hade lagts ned efter knappt trettio
utgivna titlar. Richard Gutman hade 1940 hjilpt Tidens forlag att starta vad som da var Sveriges
enda bokklubb och anvinda moderna marknadsféringsmetoder som reklamfilmer fér att bygga

detta varumirke.”



Adam Helms utsags till reklamansvarig f6r Bonniers bokklubb som fick namnet Svalan och som
startades pa nyaret 1942. Lanseringen foljdes av en massiv reklamkampanj som i mangt och
mycket blev Helms elddop. Forsiljningen av prenumerationerna skulle ske genom bokhandeln
och det skickades ut en kvarts miljon prospekt och skirmutstillningar.” Tolv volymer ingick i
arets erbjudande (en per manad som klubbmedlemmarna kunde kopa for ett billigt pris — de
tecknande sig f6r minst sex volymer) och framgingen var nistan omedelbar. Svalan kunde ta
emot 48,000 medlemmar, 1 september 1942 hade klubben 45,000 och nistan inga bocker kvar att
silja."” Nir 4rets sista dag kom hade Svalan f6r Bonniers rikning salt 400,000 volymer'" vilket
dven med de avsevirda belopp som satsats pa reklam maste ha inneburit en stralande ekonomisk

framgang.

Krigets mest osidkra och skrimmande ar sag alltsa framvixten av ett viktigt svenskt varumairke,
Svalan, som atfoljdes av en massiv marknadsféringskampanj. Att det storsta bokférlaget startade
en bokklubb var givetvis en hindelse i sig sjdlv, men Helms och hans kollegor tinkte ocksa lingre
in sa och verkar ha férsokt att sammankoppla bockerna i serien med andra hindelser for att pa
sa sitt dra nytta av obetald publicitet. Béckerna valdes helt enkelt i méanga fall for att de var
aktuella. Inte nya, men dnda firska. Det gillde utnyttja det omrade dir varan (boken), innehallet
(texten) och hindelsen (tiden) mottes; svilja den moderna produktens kirna som kan kallas
“varde over tid” (ddr virdet inte endast behover vara ekonomiskt, men ocksa symboliskt och
intellektuellt). Under arbetet med Svalan forlingde Helms bokens virde 6ver tid, da inte endast
genom att ge ut gamla bocker med ett nytt varumirke (Svalan) utan ocksa genom att anvinda

filmmediet.

Svalanutbudet 1942 utgjordes av tio bocker 1 tolv volymer (tva bocker var 1 dubbelvolymer). Av
dessa tio hade fem kommit pa bio, ofta titt i tid med Svalanutgavan. Ett utmarkt exempel ar
Fallet Ingegerd Bremssen, en mycket uppmirksammad roman om en valdtikt skriven av Dagmar
Edqvist som Bonniers gett ut 1937. Den blev Svalans bok for april. Anders Henrikssons film
efter samma omdiskuterade bok (med Sonja Wigert) hade haft premiir den 11 mars. Det ma ha
varit en enkel tid att vara bokforliggare, men detta betydde inte att bockerna salde sig sjilva. Vad
som kan skymtas i arbetet bakom bocker som Edqvists och de andra i Svalan dr snarare ett

helhetstinkande nir det giller marknadstoring och varans livscykel.

Forumbiblioteket och klassikerskapande



Fyrtiotalet blev en hektisk tid f6r Helms. Bonnier tog en chansning som l6nade sig nir de gjorde
honom ansvarig for Svalans marknadsforing. De var heller inte sena att premiera hans framgang.
Tva ar efter klubbens lansering, 1944, blev Helms anstilld som chef pa ett nystartat dotterforlag.
Helms levererade 1 maj 1943 ett detaljerat forslag pé ett forlag som skulle ge ut frimst litteratur i
oversittning. Bonniers hade ett inarbetet varumirke nir det gillde inhemsk skonlitteratur men
det nya bolaget skulle kunna bygga upp ett nytt varumarke f6r en del av den litteratur som k&ptes
in fran utlandet. Det gillde alltsd att diversifiera och utéka Bonniers varumarke for att kunna hitta
en ny publik och samtidigt undvika att Bonniers fick en allt f6r i6gonfallande dominans pa
marknaden. Namnet blev "Forum” som pa latin triffande nog betyder en 6ppen yta, ett torg, dar
idéer och varor kan debatteras och saluféras. Det virde som Forum ofta anspelade pa skulle
ocksa ofta bli bade symboliskt och intellektuellt, vid sidan av att stindigt vara en spridare av
varor. Denna aterkoppling till icke-ekonomiska virden var ytterligare ett sitt att 6ka varans totala

varde over tid.

Forlaget Forum blev frin starten sammankopplat med klassikerserien Forumbiblioteket. Det var
en ytterst ambitiOs satsning att bygga upp ett tillgingligt svenskt bibliotek av klassiker sa som det
brittiska Everyman’s Library, grundat 1906 av Joseph Dent. Dents devis hade varit att man for
bara fem pund skulle kunna képa 100 bocker (en bok kostade en shilling) och saledes en
intellektuell rikedom f6r ett helt liv. Ett stabilt virde 6ver tid, sa att siga. Liksom med Svalan tog

Helms en existerande idé och satsade allt pa att reproducera, och forbittra, en framging.

Redan den forsta boken som Helms gav ut 1 sitt klassikerbibliotek, Ernest Hemingways Klockan
klimtar for dig, visar att hans storsta motivation inte bara var att ge ut riktigt klassiska texter utan
ocksa att sjilv skapa klassikerna. Hemingway var givetvis en virldsberomd férfattare, men For
Whom the Bell Tolls var bara fyra ar gammal. Bonniers hade redan gett ut den svenska
oversittningen av Thorsten Jonsson bade 1941 och 1942. Vad som lockade Helms att piborja en
serie av foérhoppningsvis tidlosa klassiker med Hemingways bok var den svenska premidren av
Sam Woods filmatisering av romanen som hade premiir i Sverige den 28 april 1944. Att Ingrid
Bergman (inte sirskilt 6vertygande som spanjorska) spelade den kvinnliga huvudrollen vid sidan

av Gary Cooper garanterade att filmen skulle f4 stor publicitet.

Forumbiblioteket innehdll ocksa, givetvis, “riktiga” klassiker med tidigare Oversittningar som

Karin Boyes 6versittning av Bergfagen, Britt G. Hallqvists Faust, Tage Aurells Rott och svart och



Sven Stolpes Tankar av Pascal. Utgavorna var av enhetlig design med alagreckram som utstralade
klassicism. Helms anspelade tydligt pa ett symboliskt bildningsvirde och skapade siledes nagot
som fick Bonniers backlist att framsta som nagot uppburet och férnimt. Som varumarkesbygge
var det genialt. Serien blev ockséd langlivad (fortsatte fram till 1999) och blev en sjilvklar del i
hemmens bibliotek. Méanga sag arbetet som en kulturgirning, vilket det vid sidan om god
marknadsforing givetvis var. Per Wistberg ondgjorde sig i tidskriften ”Forsvarets bibliotek” 1957
over att tidningarna skrev sa lite om klassikerutgivningen (fler férlag kom att f6lja trenden) och
att det enbart var genom reklamen som man informerades om alla fantastiska bécker som gavs
ut.”” Att de absoluta storsiljarna snarare 4n Catullus blev Jerome K. Jeromes Tre szin i en bat, Axel
Munthes San Michele och Riddarna kring Dannys bord var dock ett tecken pa att innehallet inte alltid
var lika klassiskt som omslaget."* En bok som rittmitigt maste uppmirksammas ir Kinesiska
tankare (1952) av Alf Henriksson och Hwang Tsu-Yis som introducerade en for gemene man

helt ny filosofi och silde fantastiska 10,000 exemplar pa tva ar, 23,000 pa tio.

Virde Over tid var helt klart i Forumbiblioteket symboliskt, intellektuellt och ekonomiskt. Helms
jobbade ofértrutet pa att sjilva varumirket ”Forumbiblioteket” skulle frodas genom att grundligt
fira dess bemairkelsedagar. For 20-arsjubileet publiceras en specialvolym med presentationer av
112 bocker i biblioteket (de som fanns kvar i lagret). Boken sildes for tva kronor, Helms tog
alltsd betalt for reklamen — ett koncept han skulle dtervinda till. Fem ar senare, 1969, firades 25-
arsjubileet pa Operakillarens rotunda med mottagning och supé. Da hade 140 titlar publicerats
och 6ver tva miljoner volymer av klassikerbiblioteket salts. Helms passade ocksa pa att slippa sin
sjalvbiografiska bok En forliggare fattar pennan samt ytterligare en jubileumskatalog med férord av
Professor Staffan Bjorck. Sjilva tillstillningen fér 500 branschfolk och journalister kostade
22,290 kronor noterade Nellinge och Helms noggrant efterat. De tillade att detta motsvarade en
helsidesannons i Dagens Nyheter, men att tidningsskriverierna om hindelsen i pressen efterat
hade motsvarat fyra och en halv sidor i DN. Bakom den kaotiska ytan visste Helms mycket vil

hur han skulle fa pengarna spenderade pa marknadsforing att foroka sig sjilva.

Kon-Tiki och Sigma — varumirkningsévningar

Vid slutet av 1940-talet hade Helms lanserat tre starka varumirken inom den svenska

torlagsvirlden, Svalan, Forum och Forumbiblioteket, vil medveten om vikten av

marknadsféring. Det var visserligen en framgang, men dnda bara utvecklingar av existerande



koncept. Nu var det dags for Helms att skapa nagot alldeles eget. Den norske dventyraren Thor
Heyerdahl hade drivit 6ver Stillahavet pa en flotte 1947 och aret dirpa (innan boken var fardig)
salde hans norske forldggare rittigheterna till Bonniers. Da Helms forstod att Bonniers inte riktigt
visste hur de skulle férhalla sig till boken da de hade flera andra reseskildringar pa ging
overtalade han med Gretas hjilp Kaj Bonnier att han skulle fa 6verta rittigheterna. Helms hade
aldrig tidigare gett ut en reseskildring men anade att Heyerdahls text gav alldeles speciella

mojligheter.

Heyerdahls bok om Kon-Tiki blev en braksuccé i Sverige med fenomenala 100,000 utgivna
exemplar pi ett 4r."” Helms hade skapat sin forsta bistsiljare. Hans koncept var att med hjilp av
reklam och publicitet skapa ett varumirke som boken var en del av. Snarare dn att képa en
reseskildring skulle publiken siledes kopa del av en positiv kinsla som fanns i varumarket.
Heyerdahl hade redan gett Helms ett slagkraftigt namn, ”Kon-Tiki”, och en illustration (en
stiliserad ritning av en sydamerikansk staty). Helms sjilv férvandlade med dess hjilpmedel flotten
till ett varumirke. Produkten anspelade pa exoticism och dventyr, sa det fanns en stark
sammankoppling till innehéllet, men Kon-T74: blev ocksa en stor hindelse, en given snackis pa
tidningarna och bland folk. Helms marknadsféringskampanj med dess reklam, utstillningar och
stunts eller jippon (och devis: ”en klassiker i vardande”) blev sa framgangsrik att den kopierades
bade 1 Storbritannien och i USA och hjilpte till att géra Kon-Tiki till ett virldsomspinnande

varumarke.

Att forvandla en exotisk reseskildring till ett varumirke under det graa fyrtiotalets sista ar var
kanske egentligen en mindre bedrift 4n nidr Helms bestimde sig for att fa den svenska
befolkningen att lisa matematikhistoria tio dr senare. Den amerikanske matematikern James R.
Newmans fyra volymer stora verk om matematikens historia frin egyptierna till Einstein hade
getts ut 1956. Trots idel avradanden bestimde Helms att ge sig i kast med en svensk publicering.
Visserligen hade béckerna salt vil 1 USA, men hur manga svenskar fanns det som skulle vara
beredda att betala 260 kronor fér verket (i dagens penningvirde mer 4n tio ganger samma

belopp)?

Helms var lika lite bevandrad i matematikens skona virld som stérre delen av den tilltinkta
publiken och foérsokte istillet sammankoppla hindelsen, f6r en sadan ville han skapa, mer med
varan dn med innehallet. Det fOrsta steget var att uppfinna ett varumairke. Efter att ha funderat pa

2.0

pi” valdes Sigma, summa inom matematiken och den 18:e grekiska bokstaven (X). Bokstaven



kunde siledes anvindas typografiskt som en logotyp.'® Verket utgavs i sex volymer 1959-60,
vackert formgivna av Lennart Rodhe. Den verkliga snilleblixten var att den férsta volymen kom
med en box med fem attrapper. Boxen kunde stillas i bokhyllan och signalera bildning direkt,
samtidigt sa hjilpte det till att paminna koparna om nédvindigheten av att alla sex volymer maste

inhandlas.

En reklamkampanj atféljde givetvis lanseringen av Sigma och snart hade Helms rott sitt omojliga
projekt i hamn. Det kanske var det smatt absurda i f6rsoket att skapa en forsiljningssuccé av 6ver
2600 sidor matematikhistoria som ocksa fick tidningar och allminhet att diskutera, men forst och
frimst var det en skicklig marknadsféringskampanj. Trots framgingen sa skulle Sigmas virde
6ver tid vara timligen begrinsad bortom de sex volymerna. Det fann till exempel vildigt sma
utsikter att géra en spinnande film om handlingen. Aterkopplingen mellan hindelsen och
innehallet var for skralt. Ndr det gillde Kon-Tiki fungerade det mycket bittre. Heyerdahl fortsatte
ocksa att leverera dventyr och bocker sa Helms kunde dra nytta av varumarket Kon-Tiki gang pa
gang igen. Helms forsokte sig inte ens pa Newmans nasta bok om Kurt Godels ofullstindighets-

sats.

Under Forumtiden var Helms ocksa i framkanten nir det gillde internationella samtryck, Skepper
av Bjorn Landstrom fran 1961 var det mest framgangsrika exemplet. Han odlade ocksa kontakter
med viktiga forfattarskap som Cora Sandel (Sara Fabricius) och Doris Lessing. Samtidigt som han
var en mangfacetterad figur som pa inget sitt kan reduceras till bara en reklamman gar det ocksa
att se att han under perioden foérvandlade sig sjdlv till ett varumarke. Hans individuella sirdrag var
redan starkt, den yviga framtoningen och den svarbegripliga danskan, och till denna lade han till
en distinkt rod jaktkeps fran England som gjorde honom littupptickt dir han skyndade fram.
Med en ling rad publicitet-stunts sa var han ocksa sidker pa att han foljdes av en tacksam skara
journalister som visste att runt Helms hinde det saker att skriva om. Helikopterfarden ut till Saga

vara bara ett av Hems maénga jippon, dock kanske det mest spektakulira.

Forlagskrisen, kvinnororelsen och den perfekta katalogen

Fredagen 16 april 1971 gjorde Helms sin sista arbetsdag pa Forum. Bonniers hade stringa regler

om pensioneringsaldern och Helms var 67 ar. Han hade varit pa Forum i mer dn sexton ar och

nu tog Kjell Petterson Over. Efter en sista sving férbi kontoret pa sondagen for att limna
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nycklarna akte Helms med fru till Jerusalem Book Fair dir de skulle stanna i tva veckor. Den
svenska bokbranschen var mitt upp i en katastrofal ekonomisk svacka och det var pa manga sitt
en idealisk tidpunkt for att dra sig tillbaka efter ett langt och framgangsrikt yrkesliv, men Helms
akte inte till Israel fOr att siga adjo till sina internationella kollegor utan for att fa nya idéer. Nar
han atervinde till Stockholm steg han in till helt nya kontorslokaler pa Barnhusgatan 3, férlaget

Trevi hade kommit till varlden.

Tillsammans med en viktig medarbetare pa Forum, forliggaren Solveig Nellinge, bestimde sig
Helms alltsa fOr att ge sig ut pa ett sista aventyr (ocksa det med ett latinsktklingande namn - Trev:
efter Fontana di Trevi)."" Det blev ett litet forlag, delvis finansierat genom att konstsamlaren Helms
silde en Fernand Léger.'"® Forlaget skulle ge ut litteratur som Helms och Nellinge trodde p4,
delvis genom ett samarbete med Bra Bocker 1 Hoganis rérande lite mera “littviktigt” litteratur.
For Trevis egna utgivning (med Seelig) fick Helms och Nellinge med sig en hel del forfattare fran
Forum, vilket inte sags med blida 6gon frin Bonniers. Helms kunde dock sin forlagshistoria;
forfattaren hade ritten att fritt vilja efter eget huvud. Av de sex foérsta bockerna var fyra av
forfattare tidigare utgivna pa Forum: Doris Lessing, Edna O’Brien, George Borgstréom och Fride
Antoni. Att Antonis konsumtionskritiska bok var Den virnlise konsumenten ir ocksa en liten

fingervisning om att Helms visste hur vindarna skulle blisa under det radikala 1970-talet."”

Med sitt lilla forlag lyckades Nellinge och Helms ge ut 100 bocker pa tre och ett halvt ar. Den
100:e boken var Sylvia Plaths Glaskupan 1 6versittning av Christina Liljencrantz som salde 30,000
exemplar pd mindre dn tva manader. Trevis utgivning var frin férsta borjan till stor del, om e¢j
exklusivt, inriktad pa ny litteratur skriven av kvinnliga forfattare: ”en linje [profil] dr en
forutsittning for all verkligt framgangsrik forlagsverksamhet” som Helms skrivit redan 1969.%
Mirta Tikkanens Vew bryr sig om Doris Mihailor kom ut samma ar som Sylvia Plath, 1974, och den
forsta volymen i Anais Nins dagbdcker (1 Oversittning av Britt Arenander) dret dirpd. Trevis
kataloger fran 1970-talet 4r som en kulturhistorisk férteckning av en revolutionerande vag av
kvinnliga forfattarskap: Margaret Drabble, Eva Seeberg, Marianne Alopaeus, Maria Wine, Gail
Godwin, Maya Angelou, Gillian Freeman, Ebba Haslund, Grace Paley. Tre Trevi-forfattare skulle
ocksa bli nobelpristagare: Toni Morrison (1993), Elfride Jelinek (2004) och Dortis Lessing (2007).

Mycket av den viktiga kvinnosakslitteraturen publicerades pa Trevi och 1978 gjorde Nellinge och

Helms en bokling katalog for Trevi som i mangt och mycket liknande Forumbibliotekets

kataloger som de ockséd arbetat tillsammans med. Titeln blev Kvinnor skriver och pa framsidan
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fanns Jane Barks illustration f6r Plaths Glaskupan torestillande en allvarlig kvinna
kontemplerande i griset under ett fikontrad. Inuti fanns texter av Trevis kvinnliga férfattare om
kvinnor och litteratur samt korta introduktioner. Det blev en antologi av den brinnheta
kvinnosakslitteraturen, och stralande reklam. Boken skickades till branschfolk, journalister och

debattorer. Den sildes ocksa 1 handeln for tio kronot.

Responsen pa Kvinnor skriver blev omedelbar. Det blev atskilliga spaltmeter i tidningarna och
breven strommade in till Barnhusgatan, frimst frin vanliga kvinnor som tackade f6r den
revolutionerande kulturgirningen. Tidpunkten fér Nellinge och Helms katalog kunde inte ha
varit bittre. Kvinnofragan hade en given plats i kulturdebatten. Bland korrespondensen fanns
ocksa smatt avundsjuka men uppmuntrande brev frin Helms och Nellinges kollegor som
gratulerade dem Gver bedriften att skapa en sadan uppstandelse och for att de lyckats ta betalt f6r

sin egen reklam.

Kvinnor skriver var ett utmarkt sitt att bygga Trevis varumirke som kvinnolitteraturens frimsta
torlag 1 Sverige. De lag precis ritt i tid och genom att skapa en hindelse runt deras utgivning
kunde de Oka béckernas virde 6ver tid, ett virde som till lika stora delar var symboliskt,
intellektuellt och ekonomiskt. Hir fanns det en mycket tydlig aterkoppling till innehallet och dess
samhilleliga och idémaissiga betydelse. Att detta virde var bestaende vittnar den bestindiga vikten
av de forfattarskap som Trevi gav ut. Publikationen Kvinnor skriver illustrerar ocksa att det inte
behover finnas nagot motsatsforhallande mellan de ekonomiska och kulturella virdena. Ett
langsiktigt och holistiskt marknadsforningstinkande ar ett neutralt redskap. I fallet Helms och
Nellinge var det tydligt att de ocksa brann for den litteratur som de gav ut under vad som var en
ytterst osiker tid inom den svenska forlagsvarlden. Kvinnor skriver blev ocksa namnet pa en Trevi-

serie som gavs ut mellan 1981 och 1987 (da den déptes om till Fontinpocket).”

Adam Helms insjuknade under sommaren 1980 och dog den 2 september efter ett intensivt och
framgangsrikt liv i den svenska bokbranschen. En udda fagel vars virv dn idag paminner oss om

att boken maste flidtas samman med dess tid, bade som fysisk vara (bok) och som innehall (text).
Axel Andersson

(Texten har publicerats tva ganger 1 tryck: i Kompassrikining: 2000-talet. Festskrift till Catarina
Eriesson-Roos (Stockholm: Stockholms universitetsbibliotek, 2011), 121-142, samt Leif Friberg och
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Emi-Simone Zawall (red.) Abhways on the hunt: Adam Helms Lecture 20 dr (Stockholm: Stockholms
universitetsbibliotek, 2013), 23-34.)
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